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Introducao

Cada éarea quer o seu lugar ao sol. Os meios de comunicacao, jogadores e assessorias
lutam entre si quando, na verdade, deveriam atuar juntos.

De um lado os meios de comunicagcdo sao importantes para o atleta, ja que eles sdo os
responsaveis pelo reporte de noticias sobre os clubes e sobre o préprio jogador.

Porém, os jornalistas ndo tém um acesso facil aos atletas como antigamente. Antes, eles
devem passar pelo assessor de imprensa do jogador ou do clube, o que acaba dificultando o
trabalho do profissional. Essa situacao acaba refletindo na veracidade da opinido do atleta.

Muitas vezes, ao término de alguma partida, por exemplo, o0 jogador quer se expressar
de alguma forma, mas ou € vetado pela assessoria do clube ou essa mesma assessoria
“padroniza” um discurso para os jogadores.

Diante de toda essa censura, 0s jogadores acabam procurando outros meios para
demonstrar opinides e insatisfagcdes, comentar ou criticar. S&o essas mudang¢as nos meios de
comunicacédo entre jornalistas e jogadores de futebol que tem destaque nos noticiarios quase
gue diariamente.

Despreparados, esses atletas encontram nas midias sociais — redes como Orkut,
Facebook e Twitter - um canal de livre expressdo, onde ndo ha intervencdo de clubes e/ou
assessores, sendo eles 0s responsaveis por suas proprias declaracoes.

Baseado nisso, o trabalho aborda as dificuldades que essas mudancas no meio de
comunicacao trazem para o jornalista, bem como as consequéncias da boa e ma utilizacdo das
redes sociais para a imagem de atletas e clubes.

Este trabalho foi elaborado utilizando os métodos de pesquisa bibliografica e entrevistas
dirigidas e serve de contribuicdo para a reflexdo de atletas, sendo direcionados mais aos
jornalistas e profissionais de comunicacdo, ja que eles sdo 0s responsaveis por criar esse
canal de comunicacdo e que, no caso da assessoria, acabam interferindo na cobertura de
eventos esportivos e na obtencao de informacdes.

Histéria da imprensa no Brasil

Principal meio para a propagacdo de idéias durante os ultimos 500 anos, a imprensa
influencia todas as esferas de atividade humana. Nenhum evento politico, constitucional ou
econdmico; nem movimentos sociais, filoséficos e literarios seriam compreendidos ou
difundidos se néo fosse pela imprensa.

Mas, esse evento que muda opinides, expde idéias e ideais, sO surgiria em 1450, com
Johannes Gutenberg ao inventar o primeiro método pratico de imprimir escritos. A primeira
impresséo importante foi uma edi¢do da Biblia, publicada entre 1450 e 1456.

Muitos anos passariam para que esse invento chegasse até o outro lado do oceano. A
historia da imprensa no Brasil comeca com a chegada da familia real portuguesa ao Brasil, em
1808.
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Neste mesmo ano, a imprensa brasileira nasce no dia 13 de maio, com a criacéo da
Imprensa Régia, hoje Imprensa Nacional.

O jornalismo brasileiro sempre foi caracterizado pela forte capacidade de refletir e
influenciar opinides, e até um pais. Porém, o jornalismo esportivo sempre foi considerado uma
atividade de menor importancia editorial durante grande parte do século passado. As poucas
noticias esportivas — quando havia alguma — eram sobre esportes populares da época, como o
remo — realizado na Lagoa Rodrigo de Freitas — e o turfe, na Gavea.

O encontro entre o jornalismo e o0 esporte

O primeiro contato do brasileiro com o futebol foi em 1894 através de Charles Miller, que
apo6s um periodo de estudos em Londres, retornou ao Brasil trazendo uma bola e um estilo de
jogo com o objetivo de difundir o esporte entre os ingleses que viviam em S&o Paulo.

Segundo AMARAL (1969), a relacdo imprensa x esporte s0 se desenvolveu devido ao
futebol, que tornou o jornalismo dessa area uma editoria independente e se ndo fosse pela sua
importancia adquirida no Brasil, as noticias sobre os esportes continuariam em segundo plano.
O grande salto do jornalismo esportivo foi na década de 1950 com publicacbes especializadas
gue traziam textos mais bem trabalhados e valorizando personagens.

MARQUES (2000), conta que as reportagens seguiam um padrdo de matérias com
comentarios, resultados dos jogos e crénicas sobre as partidas. Com essa idéia o jornalismo
esportivo foi crescendo rumo a uma diversidade maior no estilo de reportagem. As matérias
tinham uma preocupacédo com a descricdo dos lances, porgue ndo havia televisdo e com isso 0
leitor ndo podia ver a jogada, mas o0s jornais traziam exatamente o que acontecia em cada
lance, além de informacdes das atuacGes dos jogadores, ou seja, quem teve melhor ou pior
desempenho em determinada partida.

Com a evolucédo tecnoldgica a TV passa a ganhar mais forca e as caracteristicas dos
programas séo adotados pelos jornais impressos, agora, além das informacgdes sobre resultado
das partidas, sdo publicados também especiais com a vida dos atletas, o lado pessoal do
jogador.

A programacdo da TV, em todas as emissoras, vai ganhando novos e diferentes
programas esportivos. Hoje é possivel contabilizar pelo menos oito programas em canais
abertos, fora as transmissfées de eventos, e 0s canais de TV a cabo que oferecem esporte 24
horas para o telespectador, como a ESPN e o Sportv. Quando necesséario, a TV paga oferece
canais alternativos para transmitir dois eventos esportivos simultaneamente. Vale lembrar
também que existe a opcdo de pay-per-view, que oferece eventos esportivos especificos que
sdo vendidos a parte em um pacote de TV a cabo, e normalmente inclui campeonatos
regionais, nacionais e até mesmo torneios internacionais, isso sem falar em outras
modalidades esportivas.

Surgimento da assessoria de imprensa e sua influéncia no ambito esportivo

A historia da assessoria de imprensa se mistura com o inicio da independéncia dos
Estados Unidos, quando George Washington, preocupado com a divulgacdo de informacdes
oficiais, contratou o escritor e editor Samuel Adams para desenvolver um trabalho que
mesclasse 0s elementos da comunicacdo. O trabalho era feito de modo que o jornalista se
encarregava de registrar e informar o que se passava no interior das organizagdes e assim
divulga-las. Porém, somente em 1906 € que o jornalista norte-americano Ivy Lee funda o
primeiro escritorio de assessoria de imprensa e comunicagdo do mundo.

Hoje com o avanco das tecnologias este conceito esta relacionado a dois aspectos
fundamentais: a necessidade de divulgar opinides, idéias e informagcfes de um individuo ou
grupo de pessoas; e a existéncia de instituicbes conhecidas como meios de comunicacao de
massa.
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Com a entrada da assessoria de imprensa no meio esportivo, 0 servico passa a atuar
como uma espécie mediadora entre clubes, delegacdes, confederacbes e o atleta de futebol
com os meios de comunicacdo. Ela ter4 o papel de persuadir os veiculos para divulgarem a
imagem do seu cliente.

E importante lembrar que desde que o futebol ganha espaco na midia os personagens do
esporte sdo requisitados para dar explicacdes sobre as partidas, atuacdes ou lances inusitados
gue tenham ocorrido. No entanto, antes do advento da assessoria, este contato era feito de
maneira muito intima. Os jornalistas tinham facil acesso aos jogadores, e a troca de
informacdes era mais informal. As entrevistas eram concedidas ainda no campo de jogo, ou até
mesmo Nnos vestiarios.

A forca dainternet e a influéncia das redes sociais

A comunicacdo acompanha a humanidade desde os primérdios, possibilitando a
reconstrucao da histdria, a construcdo do presente e a projecao do futuro.

Nos ultimos anos assistimos 0 crescimento das tecnologias de comunicacdo. Essas
tecnologias tornaram-se mais rapidas, mais populares e instrumentalizadas no cotidiano de
milhares de pessoas em todo o mundo. Uma delas é a internet, que tem como funcéo auxiliar
na divulgacdo e disseminacdo de informacdes, promover a interagcdo entre pessoas de
diferentes lugares do planeta, entre outros.

Com a evolucéo da tecnologia, as formas de comunicag¢ao foram mudando. Surgiram os
sites, e-mails, blogs, féruns e as mais utilizadas hoje: as redes sociais.

As redes nédo sao somente, ou pelo menos nao deveriam ser, um meio de diverséao.
Porém, muitos as utilizam para divulgar projetos, arrecadar provisdes para alguma instituicao,
no campo da politica e dos negécios.

Esses sdo alguns dos exemplos do bom uso dessas ferramentas, que também é
utilizada no mundo esportivo. Nao s6 por veiculos informativos, mas também por atletas,
torcedores, membros do clube, assessores e outros.

A relacao entre as redes sociais na internet e o esporte

As midias sociais também apresentam um enorme potencial para relacionamento e
envolvimento direto no esporte, ajudando a promover cada vez mais o envolvimento dos clubes
com os torcedores e patrocinadores. Um bom projeto nesta area pode viabilizar enormes
beneficios.

A entrada dos jogadores de futebol nas redes sociais 0s aproximou de seus fas. Na
internet o atleta se sente livre para falar o que bem entende. Apesar da interferéncia do
assessor em alguns casos, é através da rede que o torcedor tem um contato direto com o idolo
e se sente intimo do mesmo. No entanto, essa liberdade do mundo digital nem sempre é
sinbnimo de sucesso no Brasil. Alguns episédios polémicos na rede Twitter, principalmente,
nao repercutiram de maneira positiva para jogadores de alguns times brasileiros.

Nos ultimos anos, o Santos vem se tornando famoso por revelar jovens talentos para o
futebol brasileiro. Em 2010, utilizando-se da ferramenta twitcam (uma espécie de transmissao
via webcam ao vivo pelo Twitter), os jogadores Madson, Zé Eduardo e Felipe trocaram ofensas
com torcedores, sobrando até para o companheiro de time, Robinho. Indelicadamente, Felipe
foi 0 mais duro ao responder a um torcedor da seguinte forma: “o que eu gasto com o meu
cachorro de ragéao, € o teu salario por més”. Os jogadores foram repreendidos pela diretoria e
pediram desculpas publicamente.

No Palmeiras os problemas com redes sociais envolveram Kleber e Valdivia. Ambos
trocaram ofensas com torcedores corintianos pela rede social, apos a eliminagéo do “verdao”
do Campeonato Paulista. O atacante chegou a chamar os torcedores adversarios de
‘mulambos”, enquanto o chileno pegou mais pesado e usou expressdes como “corno e trouxa”.
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No Rio de Janeiro a historia ndo é diferente. No Flamengo, o goleiro Felipe € o atleta
gue tem provocado mais problemas para a diretoria do clube, devido as declaracdes em seu
Twitter. Apés a classificacdo do Rubro-Negro para a final da Taca Rio de 2011, o jogador
provocou o rival Fluminense chamando o time de "Florminense" (sic), 0 que causou uma série
de respostas furiosas da torcida do tricolor. Novamente a repercussao negativa na imprensa
fez com que ele fizesse um pedido publico de desculpas. Felipe chegou a dizer que o post
seria de um primo e ameacou deixar a rede.

No cenario internacional também existem casos de problemas entre jogadores e
torcedores. Em uma ocasiéo, o inglés Rooney, do Manchester United, chegou a discutir através
do Twitter e ameagou um internauta: "Colocarei vocé pra dormir em 10 segundos.”

Algumas das polémicas até ultrapassam as quatro linhas do gramado. A mulher de
Kaka, Caroline Celico, criticou o ex-técnico do Real Madrid, Manuel Pellegrini, por ter
substituido seu marido em um jogo. A repercussao foi tdo grande que o jogador brincou
dizendo que cancelaria a conta de sua mulher na pagina.

Mesmo com tantos casos negativos para as imagens dos clubes e seus personagens,
existe um grupo que utiliza bem as possibilidades da internet.

Ronaldo “Fendmeno” € um dos grandes casos de sucesso de utilizagdo das redes
socais. Ha um ano, Ronaldo passou a utilizar o Twitter. O agora ex-jogador assumiu a conta da
operadora de telefonia celular Claro e se tornou referéncia de como lucrar com o microblog.

O presidente do Atlético-MG, Alexandre Kalil, anuncia diversas contratacfes pelo
Twitter, quebrando a tradicdo de s6 a imprensa ter as informacfes e colocando o atleticano
dentro do clube.

E ndo é s6 no futebol que existem casos positivos de utilizacdo da internet para um
contato direto com os seguidores. O principal tenista brasileiro, Thomaz Bellucci, possui Twitter,
Facebook e site, onde o atleta disponibiliza acesso a noticias, fotos, videos e um canal direto
para falar com o tenista, além de promocdes.

As melhores jogadoras do volei de praia brasileiro também fazem sucesso nas redes
sociais. Juliana e Larissa conseguiram 130 seguidores no Twitter com apenas uma semana no
ar, segundo a assessoria das atletas. Hoje, a conta da dupla ja possui quase 2 mil fas.

Conclusao

Com o objetivo de transmitir uma visao sobre essa relagao entre atletas, assessoria de
imprensa e redes sociais, fica claro e importante explicitar as principais linhas deste trabalho, a
fim de se chegar a uma concluséo, porém néo definitiva, ja que temos consciéncia da dinamica
da evolugao na relagao entre o jornalismo e o esporte.

O jornalista Fabio Azevedo, atualmente na ESPN Brasil, revela que no inicio da carreira
tinha mais liberdade para entrevistar os jogadores e explica que era uma relagdo mais intima,
em alguns casos até de amizade, apesar do profissionalismo de ambas as partes. No entanto,
0 jornalista aponta para uma revolucdo no contato com os entrevistados com a introducdo da
assessoria de imprensa, ja que algumas regras passaram a limitar o acesso dos reporteres aos
jogadores. Azevedo ressalta que ndo € contra novas leis, mas alerta para uma possivel
censura.

O assessor de imprensa Flavio Dias credita a mudanca na relagdo de jogadores com a
imprensa a maior exposicao destes atletas no meio publico. Dias explica que o crescimento da
publicidade e do marketing transformou os boleiros em verdadeiros produtos para os clubes,
gue comecam a fazer grandes fortunas com a venda de atletas. Em outras palavras, o jogador
vira um produto e passa a ser a grande fonte de renda da agremiacao.

Segundo o assessor, € dentro desse contexto que os jogadores passam a necessitar de
uma protecéo, pois precisam ter uma imagem boa, logo os jornalistas perdem aquele contato
mais intimo com os personagens do esporte.
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No entanto, Fabio Azevedo lembra que a primeira obrigagcdo do assessor seria a de
funcionar como um intermediario entre reporter e entrevistado, porém o jornalista lamenta que
com o passar do tempo muitos profissionais de assessoria se colocam na posicdo de nao
colaborar e a limitar o trabalho da imprensa.

Por outro lado, Flavio Dias aponta para a velocidade do mercado de trabalho como um
problema na relacdo entre jogador, assessor e jornalista. Dias explica que a quantidade
exorbitante de jornais, programas de televisdo e radio, e artigos esportivos demandam um
contetudo cada vez maior. Logo, qualquer informacdo tem potencial para se transformar em
uma grande reportagem e a assessoria de imprensa tem o papel de filtrar as informacdes e nao
guantifica-las.

Entretanto, o advento da internet introduz mais uma importante mudanca na forma dos
desportistas divulgarem seu trabalho. Se antes o jornalista era o grande responsavel pela
publicacdo das idéias de um atleta, e depois a entrada da assessoria de imprensa vem
intermediar esta relacdo, agora o jogador, através da utilizacdo das ferramentas da grande
rede, passa a ter contato direto com o grande publico gerando uma maior aproximacgao entre
atletas e torcedores.

Logo, vamos observar que a maior proximidade com o torcedor torna o discurso do
atleta mais real, uma vez que ndo existem intermediarios. E a partir deste momento que o
jogador volta a ter a liberdade de falar o que pensa, como era no periodo em que concedia
entrevistas diretamente ao jornalista.

Desta forma, podemos concluir o que jaA era de senso comum. A evolucdo das
tecnologias de comunicacéo influenciou na relacdo entre os jogadores de futebol e a imprensa,
no caminho da informacao até o publico.

Enfim, a relacdo que hoje envolve o universo dos desportistas, jornalistas, assessores
de imprensa e publico segue em constante evolucdo, dada a entrada de novas tecnologias e
Nnovos personagens através dos tempos.

Este panorama é considerado positivo, pois indica a necessidade de continuar a
exploracdo do tema, visto que a pesquisa aponta para realizacdo de um futuro prosseguimento.
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